AI诊断

广告优化数据表下载步骤
第一步：在亚马逊广告后台创建两张报告
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第二步：创建报告
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报表一：

设置报告名称（搜索词）
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开始选择需要的资料

已选择的 17 个维度
日期
广告活动编号
广告活动名称
广告活动预算金额
广告活动预算类型
广告活动投放状态
广告活动竞价方案
预算货币
广告组编号
广告组名称
广告组投放状态
推广的商品编号
推广的商品 SKU
投放值
投放匹配类型
搜索词
匹配的目标

已选择的 16 个 指标
展示量
点击量
点击率
CPC
总成本
购买量
销售额
已售商品数量
点击转化率
ROAS
加入购物车次数
加入购物车率（推广）
商品详情页浏览量
商品详情页浏览率
商品评论页面访问量
商品评论页面访问率
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Dimensions  Metrics

Collapse all
Al
(V] Budget currency
Currency
Date
Time O wesk
Weel
Level of detail
evel of detail o @
Produce () Day of Month
Supply (O Month
Technology O vear
Geography O Hour
Audience (O Date range
Targeting ~ (] Advertiser account

() Advertiser account ID
() Advertiser account name
() Advertiser time zone

() Manager accounts

() Entity ID

() Ad product

v (M Partfolio

>

@ Lear about dime:

Column settings -3
17 dimensions selected Remove all 16 metrics selected Remove al
. -
Date x Impressions x
v Campaign x Clicks x
Campaign ID TR x
Campaign name x e M
Campaign budget amount x
Total cost x
Campaign budget type x
Purchases x
Campaign delivery status x
Sales x
Campaign bid strategy x
Units sold x
Budget currency
Purchase rate over clicks x
v Adgroup x
ROAS x
Ad group ID
Add tc rt x
Ad group name x o ca
Ad group delivery status x Add to cart rate (promoted) x
v Advertised product x| Detail page views x ;





报表二：
设置名称（消耗表）
消耗表是7天
已选择的 15 个维度
日期
小时
广告活动编号
广告活动名称
广告活动预算金额
广告活动预算类型
广告活动投放状态
广告活动竞价方案
预算货币
广告组编号
广告组名称
广告组投放状态
广告位名称
网站或应用程序
广告位分类
 已选择的 10 个 指标

展示量
点击量
点击率
CPC
总成本
购买量
销售额
已售商品数量
点击转化率
ROAS
第三步：都选择最近30天报告
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第四步：设置发送邮箱和发送时间并保存运行
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